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	№
	ВОПРОС
	ВАРИАНТЫ
	

	1
	Что является главным в определении маркетинг?
	сбыт товара
	

	
	
	снижение издержек производства
	

	
	
	удовлетворение потребностей потребителей
	

	2
	Рынок товаров потребительского назначения состоит из...
	компаний, приобретающих товары для их дальнейшей реализации
	

	
	
	фирм-производителей товаров потребительского назначения
	

	
	
	покупателей, приобретающих товары для личного пользования
	

	3
	Основоположник маркетинга - ...
	Альфред Ньюман
	

	
	
	Клейтон Кристенсен
	

	
	
	Филип Котлер
	

	4
	Согласно теории мотивации Маслоу в первую очередь индивид желает удовлетворить...
	потребность в любви
	

	
	
	потребность в безопасности
	

	
	
	физиологические потребности
	

	5
	Вы купили машину. К какому виду товара она относится?
	товар особого спроса
	

	
	
	товар личного потребления
	

	
	
	товар массового спроса
	

	6
	Позиционирование рынка это -...
	сегментирование рынка
	

	
	
	определение места для своего товара в ряду аналогов
	

	
	
	широкомасштабная рекламная кампания
	

	7
	Реклама выступает как..
	способ диалога с аудиторией
	

	
	
	средство живого общения с покупателями
	

	
	
	средство увещевания
	

	8
	Назовите правильную последовательность жизненного цикла товара.
	внедрение, зрелость, рост, спад
	

	
	
	рост, зрелость, выведение, спад
	

	
	
	внедрение, рост, зрелость, спад
	

	9
	Создание новых товаров целесообразно осуществлять,..
	если соцопросы потребителей гласят о такой необходимости
	

	
	
	если это оправдано прогнозными экономическими расчетами
	

	
	
	если есть технология, способная повысить его качество
	

	10
	Исторической предпосылкой возникновения маркетинга является...
	расширение товарного ассортимента
	

	
	
	кризис сбыта
	

	
	
	развитие производства
	



